Хардпостер  или библиомен? 
Новые формы раскрытия фондов библиотек

«Элементы рекламы в дизайне» помогают лучше ориентироваться в библиотечном пространстве, делают его интересным.

«Правило объёмности»
Выставка – хардпостер (дословно в переводе с английского – твёрдая афиша).
При оформлении библиотечного пространства необходимо, чтобы информация о книгах представлялась необычно и оригинально, сразу привлекая внимание. Для этого достаточно помнить  о соблюдении определенных принципов визуальной рекламы.

«Правило первого посещения»
Переступив порог библиотеки будущий читатель  на всё обращает внимание. Например, красиво оформленный вестибюль, наверняка привлечёт его взгляд. Если ему понравится, то он захочет вернуться.

«Закон уровня глаза»
Многолетние наблюдения показывают, что книжные выставки , как бы эстетично они ни были оформлены, не достигнут своей цели, если  они находятся слишком высоко или низко.

«Закон переключения внимания»
Эффективно воспринимать информацию помогают необычные книжные экспозиции, Пользователь привык к статичным стеллажным выставкам и порой не обращает на них никакого внимания, а вот, например мимо выставки – карусели пройти спокойно невозможно. Рука так и тянется покрутить её, а книги, мелькающие перед глазами, буквально просятся, чтобы их взяли домой.

«Элементы рекламы в дизайне»
 помогают лучше ориентироваться в библиотечном пространстве, делают его интересным, привлекают внимание к определенным изданиям в фонде.

«Правило объёмности»

один из рекламных ходов. Интересным воплощением  идей может стать выставка – хардпостер (в переводе с английского - твёрдый плакат).
«Ай – стоппер»

 останавливающий взгляд коммуникативный рекламный элемент для привлечения внимания. Размещать информацию в данном случае можно как по одной определенной книге, так и по той или иной серии.

«Шелфтокер»

яркая и красочная конструкция, крепится к полке и рекламирует определённую группу изданий. Например «Возьмите нас! Мы новенькие!»

«Хардпостер»

картонная или пластиковая конструкция, которая представляет собой постер с опорой. Объёмная фигура писателя или главного героя произведения перед книжной выставкой делает её популярнее. 
«Библиомен»

настоящей находкой для раскрытия фонда может стать появление необычного читателя – библиомена, изготовленного из книг и журналов. Он держит в руках памятку о произведениях, которые библиотекари советуют прочитать. Особенность библиотечной рекламы в том, что она одновременно обладает свойствами, присущими рекламе в целом, и решает специфические задачи отраслевой политики. Соединение этих двух начал образует новое качество обслуживания.


